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第 3 四半期の BtoC 売上 7,000 億元突破  

易観智庫がこのほど発表した「2016年第 3四半期(7-9月)中国 B2C市場季度監測」によ
ると、同期間中の B2C市場の売上は 7085.6億元で、前年同期に比べ 40.7%増加した。 

サイト別では天猫が市場の 55.9%のシェアを握っており、京東が 26.6%、唯品会が 3.5%
と続いた。 

易観智庫の分析によると、市場は次の“新小売時代”に突入しつつある。蘇寧と阿里巴巴は
共同で 10億元を出資して「猫寧電商」を立ち上げ、新しい小売モデルに挑戦している。
また唯品会も「唯風尚」と名付けた高級ブランドチャンネルで、国際的な有名ブランドや
人気ブランドと契約を結び商品の販売を始めている。このほか京東も 9月に「京・制」戦
略を発表し、高級アパレルメーカーと戦略的協力関係を結んで、オーダーメイドの洋服販
売に取り組んでいる。ECプラットフォームは自社が持つビッグデータや情報発信能力を
使って、アパレルの上流工程である製造・縫製領域に進出しはじめており、今後の動向が
注目される。 

ベビー用品の EC 売上 349 億元  

易観智庫がこのほど発表した「2016年第 3四半期(7-9月)中国 B2C市場季度監測報告」
によれば、同期間中の B2C市場におけるベビー用品の売上は 348.6億元で、前年同期比
24.0%増加した。 
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サイト別の市場シェアは天猫が 46.8%、京東が 26.0%で全体の 7割以上のシェアを握って
いる。3位の唯品会は 2016年からベビー用品の取り扱いを始めたばかりでシェアは 4%と
なっている。 

EC領域では「コンテンツ＋コミュニティ＋EC」というビジネスモデルが浸透しており、
ネット上でタレントと化しているママの発言やコミュニティでの商品評価がベビー用品の
売上を大きく左右する状況となっている。 

EC 書籍販売 56 億元に、二期連続で改善  

易観智庫がこのほど発表した「2016年第 3四半期(7-9月)中国 B2C市場季度監測報告」
によれば、同期間中の B2C市場における出版物の売上は前年同期比 16.2%増の 55.9億元
に達した。 
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サイト別のシェアは当当が 45.2%でトップを維持し、京東 21.8%、天猫 16.1%だった。 

易観智庫は、9月の新学期に合わせて学習用書籍の販売が好調だったことが、二期連続で
のプラス成長につながったと分析している。また出版物を扱う ECサイトは、書籍の販売
だけでなく、電子書籍、電子書籍リーダー、古本、読書会、創作コミュニティ、展覧会等
の関連分野にもサービスを広げており、ネット販売と実店舗を組み合わせた販促も積極的
に試みられている。 

第 3 四半期の B2C アパレル販売 60%増と好調  

易観智庫がこのほど発表した「2016年第 3四半期(7-9月)中国 B2C市場季度監測」によ
ると、同期間中の B2C市場におけるアパレル製品の売上は 2480億元で、前年同期に比べ
60.6%増加した。 
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サイト別の市場シェアは、天猫が 74.2%を占めており、京東が 9.5％で続いている。 

易観智庫の分析では、消費者はネットショッピングに対して新鮮な体験を求めている。ネ
ット上の有名人「網紅」による消費のけん引効果は徐々に薄れているが、網紅がデザイン
した洋服ブランドは今後も増える見通しだ。 

また個性的なデザインの洋服やオーダーメイドの洋服が、ネットショッピングを利用する
富裕層の間で注目されており、アパレル分野においてもオンラインとオフラインの融合が
今後さらに進むことが予想される。 

普及した第三者決済、PC 取引は緩やかな伸び  

易観智庫がこのほど発表した「2016年第 2四半期(4-6月)中国第三者決済市場季度監測報
告」によれば、同期間中のパソコンを通じた第三者決済サービスの取引高は 4兆 6500億
元で、前期に比べ 6.5%増加した。 

市場シェアの大勢に変化はなく、支付宝が 43.39%で引き続きシェア１位を維持した。財
付通は 16.95%で２位、銀聯商務は 15.44%で３位だった。トップ３が市場の 75.78％のシ
ェアを握っている。 

易観智庫の分析では、今季は京東などのネットショッピング大手がセールを行った影響で
取引高が増えた。2015年にはモバイルからの決済高がパソコンを上回ったが、その後も
航空券、ネットショッピング、オンラインゲームといった領域ではパソコンからの決済が
主流であることに変わりない。これらの領域では引き続き利用が増えると予想される。 
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第 2 四半期のモバイル決済、 7 兆元突破  

易観智庫がこのほど発表した「2016年第 2四半期(4-6月)中国モバイル第三者決済市場季
度監測」によれば、同期間中のモバイル決済の総取引高は 7兆 5037億元で、前期を
25.68%上回った。 

サービスごとの市場シェアは、支付宝が 55.4％までシェアを落とした一方で、2位の財付
通のシェアは 32.1％まで急上昇した。アクティブユーザー数は、微信、QQ銭包、財付通
を抱える騰訊グループが 5億 8348万人、支付宝は 3億 2472万人となっている。 

易観智庫の分析では、今季はネットショッピングのイベントが取引高を大きく押し上げ
た。夏休みに入り大きなイベントのない第 3四半期(7-9月)にはわずかながら落ち込むこ
とが考えられるが、1年間でもっとも盛大なネットショッピングのセール「双 11」が控え
る第 4四半期(10-12月)には、取引高のさらなる伸びが期待できそうだ。 

新車販売好調で純正ナビの出荷数上向きに  

易観智庫がこのほど発表した「2016年第 3四半期(7-9月)中国純正ナビ市場季度監測報
告」によれば、同期間中の純正ナビの出荷台数は 111.5万台で、前期に比べ 1.0%増加し
た。 
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また同期間中に出荷された純正ナビに最も多く採用されているのは四維図新の地図データ
で、出荷台数ベースの市場シェアは 40.7％に上った。2位は高徳で 30.0％、3位は易図通
で 28.2％だった。 

易観智庫の調べによると、今季の中国の乗用車販売台数は前期比 11.4％増の 596.5万台
で、販売台数の増加に伴い純正ナビの出荷台数も上昇傾向にある。ナビメーカーは国産自
動車メーカーに続いて、海外の自動車メーカーとも提携を進めており、今年 8月には易図
通がマツダと提携したほか、9月には高徳がアウディや BMWとの提携に成功した。この
ほか、車のインターネットや自動運転、交通ビッグデータといった新技術の応用も積極的
に進められている。 

インターネット教育の市場規模 369 億元に  

易観智庫がこのほど発表した「2016年第 2四半期(4-6月)中国インターネット教育市場季
度監測報告」によれば、同期間中の市場規模は 369億元で、前期より 32.8%増加した。 

易観智庫の分析では、6月は高校入試や大学入試のシーズンであるため、試験前の追い込
みでサービスを利用する人が多かった。また小中学生向けの宿題支援アプリ「作業幇」
は、月間アクティブユーザー数が 1885.65万人に達し、前期に比べ 10.6％も増加した。
宿題支援アプリの多くはビッグデータを使って類似の問題を検索して回答を提示するもの
で、苦手部分に関する解説が送られてきたり、類似問題が出されて繰り返し練習できたり
するものもある。 
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最近ではインターネット上の有名人を指す「網紅」が教育分野にも登場している。大手オ
ンライン教育サービス会社が生配信する授業では、生徒に人気のある教師が「網紅」とな
り、視聴者である生徒を囲い込むことに成功しているという。インターネット教育分野へ
の投資も増えており、調達した資金で VRを使った専門教育に取り組んだり、３Dコンテ
ンツや人工知能を応用したコンテンツの作成が進んでいる。 

モバイル地図ユーザー 5 億人突破と予測  

易観智庫はこのほど、2017年の中国のモバイル地図市場に関する分析を発表した。同社
の予測では、2017年の中国のモバイル地図ユーザー数は 5.51億人に達し、前年に比べ
22.8%増加する見通しだ。2019年には 7.88億人にまで拡大する見通しだ。 

百度地図は 2016年４月時点で 18の国と地域でモバイル地図サービスを提供している
が、2016年末までに 150を越える国と地域にサービスを拡大する計画を発表している。
このほか高徳地図は自動車向け、捜狗地図はスマートフォン向けにそれぞれ地図データを
提供し、サービス範囲を拡大している。 

なお中国のモバイル地図市場はすでに成熟期に突入しており、アクティブユーザーの数も
安定して高い水準にあることから、2017年も引き続きユーザー増加率は縮小するとみて
いる。 
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